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Mora moter Amerika Cok Najs - restaurangen

Vi har pratat med bréderna Michel som vdxt under corona
och André pa Wasastugan Akta turkisk street food



- Hallbar f id
Hallbar framtid.
! :‘ar’tin.& Servera vill bidra till en hallbar framtid. Ar 2025 ska vir
ﬁérs ljning av ekologiska och miljomirkta produkter ni 50 procent av
den totala forsiljningen for den offentliga marknaden och 20 procent
or den privata. Vi driver utvecklingen inom ekologiskt och miljomarkt.
For dig. Och dina géster.

Vilkommen in pa martinservera.se och
= liis mer om vart hallbarhetsarbete.

tment av egna mérkesvaror

Sinns idag drygt 120 ekologiska produkter.

martin&servera
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Lardomar infor framtiden

Mdanga branscher, inte minst hotell- och restaurangbranschen, har fatt revidera

sina arbetssatt och fundera 6ver hur de kan anpassa sig sedan Covid-19 gjorde sitt

intag i varlden. An &r det inte dver och vi far alla hjdlpas &t att hdlla den hér sjukdomen

i schack. Var vd Henric Rondahl ger oss en Idgesrapport och lite inspiration.

Hur ser ldget ut f6r hotell-
och restaurangbranschen?
- Ingen trodde vdl att
Covid-19 skulle sla sa

hart som det gjort pd

var bransch och att det skulle
hélla pé sa lange. Positivt ar

dndd att sommaren har varit bra
for de flesta restauranger och
hotell i och med att vi har varit
rekommenderade att semestra i
Sverige. Tyvdrr tror jag att speciellt
hotell- och konferensanlaggningar
kommer fa det tufft framat da

vi inte reser lika mycket. Gdller
resande i Sverige och inresande
fran utlandet. Digitala moéten har
dven okat i rask takt och det har
fungerat bra.

For Krogdirekts och Samkops-
gruppens del, blev effekterna av
Coronaviruset som vdntat?

— Vi visste ju inte hur det skulle
pdaverka oss, men med de dtgdrder
vi gjort och goér sa gér det

ungefdr som vdntat. Det har rent
forsaljningsmdssigt varit en sdmre
var, bra sommar och lite lugnare nu
i host.

Hur har det gatt foér vara
medlemmar?

— Vara medlemmar kédmpar pd bra
och det har varit mycket mindre
konkurser an vantat vilket ar
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positivt. Jag ar mycket imponerad
av deras stolthet och drivkraft for
att éverleva Covid-19.

| férra numret fragade vi hur

du tror att hotell- och restaurang-
branschen kommer att se ut

ndr det har dr over. Har du
hittills sett nagra bra I6sningar
och anpassningssétt hos vara
medlemmar?

— Mdnga restauranger och

hotell har varit kreativa och
gjort mycket bra saker. Digitala
bestdllningar pd appar och
internet har 6kat lavinartat.
Hamtmat och utkérningar likasd.
Bestdllning via QR-kod vid borden
ar ndgot jag sett mer och mer.
En del hotell har dven erbjudit
frukost pa rummet i hotellpriset
for att undvika folksamling vid
frukostbuffén. Bra var dven att
kommunerna gav tillatelse att
Oppna uteserveringarna tidigare
pd sdsongen dn normalt och nu
kommer dven en del kommuner
tilldta att ha uteserveringarna
oppna langre dn vanligt pd

sdsongen.

Hur tycker du att regeringens
stodpaket for att hjélpa hotell
och restauranger genom krisen
har fungerat?

— Av det jag har hért och sett sé&

Annonskontakt: Henric Rondahl,

tycker jag att det fungerat bra.
Har man koll p& sin verksamhet
och hur alla stédpaket fungerar
s& finns det bra mojligheter att &
hjalp.

Ar det négra andra stédpaket eller
liknande du skulle vilja se fran
regeringen?

— Jag skulle 6nska att sport- och
eventbranschen kommer igéng
snart. Givetvis i mindre skala, men
dndd med lite publik och stdmning.
Det sdljs en hel del mat och dryck
pd dessa typer av evenemang och
dven hotellbranschen skulle 6ka.

Ndgra slutord?

— Skynda ldngsamt och

lyssna pd myndigheternas
rekommendationer. Det kommer
en tid d& Covid-19 &r éver och

da har vi férhoppningsvis lért oss
mycket som vi kan ha nytta av i
framtiden. Var sd positiva ni kan
och ge gdrna extra berém och
komplimanger till personal, géster
och medmadnniskor. Och tveka inte
att kontakta oss sd ska vi hjdlpa
till sa gott vi kan — tillsammans &r

vi starka. m

Vi reserverar oss fér eventuella tryckfel.

+46 (0) 73-320 09 60, henric@krogdirekt.com



4

Lars har arbetat for oss pd Krogdirekt i snart tio ar och ar franchisetagare

med ansvar fér Gdstrikland, Halsingland och Stockholm. Med sin tidigare erfarenhet

frén restaurangbranschen kommer han gdrna med goda idéer till vara kunder!

Vad tycker du dr roligast med att
hjdlpa restauranger och hotell?

- Mycket av det vi gér pd
Krogdirekt handlar om att hjdlpa
vara kunder. Jag gillar sjdlva métet
med kunderna men ocksaé att hitta
och visa vilka besparingar som de

faktiskt kan géra med var hjélp.

Kan du beratta om nagon sarskild
h&ndelse dé&r du fatt uppskattning

av en medlem?

- Alldeles nyligen hjdlpte jag en
kund som har en sushirestaurang

i Stockholm. Jag hjdlpte till med
inkopet av ett helt nytt kdk. Under
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arbetets gang fick jag mycket
uppskattning for alla idéer och tips
som jag, tack vare min tidigare
erfarenhet, kunde bidra med.

Det kdndes kul och som att min

kunskap verkligen kom till nyttal

Vad tycker du ar det viktigaste
som vi bidrar med till vara

medlemmar?

- Jag tror att det allra viktigaste
som vi bidrar med ar vér kunskap.
Utifrén den har vi méjlighet att
ge ré&d och tips i ménga olika
typer av situationer som kan

uppsté hos véra kunder.

Vad tror du restauranger och
hotell kommer ha mest behov av
i framtiden?

— Det &r en frdga som d&r extra svar
att svara pd i dessa tider. Det ar
svart att sia om hur framtiden
kommer att se ut fér restaurang-
branschen. Men jag tror att den
kunskap och erfarenhet som bland
annat vi pd Krogdirekt har, kommer
att vara en stor del i att hitta nya
|6sningar fér branschen. Jag hoppas
och tror att vi kommer kunna bidra

med mdnga kloka idéer.

N U GORMI GRONSAKERNA
< TILL HJALTAR PA TALLRIKEN.

v ‘4'.',-‘_%_‘

Idag &r det manga som pratar om hallbar mat. Vi &r dverens om hur bra det &r att
stélla om fran kott till gront - fér bade kroppens och planetens skull. Men det &r
klart att det inte ar helt 14tt. Fér kdttbullarna blir inte lika goda nér vi rakt av byter. .
blandfarsen mot sojafars. Och en grillad bit tofu smakar inte som en kycklindfilé.
Darfér fokuserar Santa Maria pa att hitta nya vagar och spidnnande smak-
kombinationer som gdr grénsakerna till hjéltar pa tallriken.

TA ENKLA VAGAR TILL ERA RATTER.

Det handlar mycket om att hitta det smidiga. Vi har tagit
fram recept pa rotfruktsgratadnger som du kan laga flera
dagar i férvag. Och vi har jobbat fram en beluga-bolognese
dar du bara lagger linserna i blét dagen innan for att sedan
koka du upp dem med tomatsas och kryddor i 30 minuter.
Svaérare ar det inte att gdra en vegetarisk bolognese som
smakar fantastiskt. P

VAL BILLIGT, GOTTOCH NARINGSRIKT.

Vegetariska ratter kan innehalla minst lika mycket protein
som kottratter. Ta Pulled Oats® till exempel: Det racker med
40 gram pa tallriken sa har du tillgodosett proteinbehovet.
En annan sak som &r bra med vegetariskt ar att man kan
jobba i sdsong. Da blir det enklare att laga billig mat som
smakar gott och ar battre fér klimatet.

Ga in pa var sajt och klicka pa ”Making greens Powerful”.
Dar hittar du recept och flavourguides fér nagra fantastiska grénsaker.

SANTAMARIAFOODSERVICE.SE
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TALLNING

Cok Najs dr restaurangen som tar dkta turkisk street food till Sverige. Med hjélp

av nya idéer, smart kommunikation och snabbt agerande har de ocksa lyckats

vaxa i Corona-tider. Vi ringde upp Gabriel fér att ta reda pd hemligheten!

| Hur kom ni pa konceptet
| till Cok Najs?
— Ha, ha... det var ndr vi

var i Berlin for att kolla

pd fotboll. Nar vi &t

i dkta Déner Kebab dar
fattade vi att det saknades nagot
i Linképing. Nar vi drog igang

for tvd ar sedan var ocksd hela
trenden med beer and burger pd
gdng och dd kdndes det naturligt
att skapa ett liknande koncept

men med 6l och déner istdllet.

Sa hur gjorde ni?
- Vi fokuserade jattemycket pd
att skapa ett skont hak och att
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nd ut via sociala medier. Hit ska
man kunna komma pd lunch, ta
take away eller hdnga sent pa
kvdllen. Mdlet har hela tiden varit
att hédlla hog kvalitet men med
priser som goér att man ska kunna
komma hit tvé ganger i veckan
utan att det svider i pldnboken. Vi
kor dlprovningar, DJ:s pé helgerna
och uppskattade musikquiz. Att
vi serverar dkta doéner istallet fér

halvfabrikat har varit populért!

Berdtta vad som hédnde 12 mars
— Ja, det var en speciell dag! Vi
fick vart andra barn och precis

samtidigt slog ju coronan till med

full kraft. D& bestdmde vi oss fér
att satsa istdllet fér att ta det
lugnt. Vi hade ju redan take away
och kunde stdlla om snabbt. Vi
kérde annu mer marknadsféring

i sociala medier och sa drog vi
ner priset pd vdra ratter sé att de
alltid &g péd lunchpris. Var dyraste
rétt ladg innan pé 139 kronor och
nu fick du den fér 99:-. Inklusive

dricka vid take away!

Sa ni kérde alltsa pa mer

dn tidigare?

— Ja, det blev sa. Sjalvklart
tappade vi i marginal pd ratterna

men vi var ju sedan tidigare

vana att servera take away och
vara kunder uppskattade att

vi var snabba. Vi lyckades helt
enkelt nd ut till fler g&ster och
kunde fortsatta med vara DJ-
kvallar och musikquiz, Gven om vi
sjalvklart anpassade dem efter

restriktionerna.

Men hur funkade allt detta

med familjen?

— Det innebar att jag fick hoppa
in och kéra morgon till kvall i tvé
mdnaders tid, ndr jag egentligen
tdnkt att vara hemma med var
yngsta, s@ visst var det en stor
paverkan. Min fru har fatt dra ett
jattelass och det ar jag enormt
tacksam fér! Annars hade vi aldrig
klarat det hdr.

Har ni behévt nagon annan hjélp?
— Det har varit skont att ha
Krogdirekt med sig fér man vet att
man kan f& stéd om man behdver
och de var ocksé snabba med att
f& ut tips och rdd i bérjan. Josef
och Henric sa direkt att vi skulle
dra ner pd vara kostnader och

det gjorde vi ocksd. Vi stdngde
ocksé pé séndagar som redan

innan var var sémsta dag och

satsade istdllet pd att & in gaster
de ovriga dagarna. Sen ar jag

. . .. FAKTA: Cok Naj
glad 6ver att vi aldrig behdvde woK s

permittera utan istdllet kunde Adress: Platensgatan 3, Linkdping

jobba pé. Telefon: 013 - 13 13 99
Webb: coknajs.se

$4, vad hénder nu?

— Vi har bestamt att vi fortsatter

dret ut med samma priser — som ett

Instagram: coknajsbar

tack till alla gdster som har hittat till

oss. Sen tar vi nya tag i var!
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Grejer som inspirerar

Ibland behdvs sa lite for att lyfta s mycket. Krogtugg & hotellsnack
listar som vanligt nagra nya detaljer som lyfter restaurangen och hotellet.

<— Pinot
Pinot valdes nyligen ut till tavlingen Dezeen Awards
longlist 2020. Stolen har tagits fram i samarbete
med Swedese och dr resultatet av Mika Lindblads
examensprojekt pd Beckmans Designhégskola.
Vem som vinner tévlingen avgérs under hdsten.

www.mikalindblad.com

Dagbé&dd
En av hdsten nyheter fran Muuto &r

dagbddden i serien Outline. | ljust |Gder gor

den sig fin i entrén och ger besékarna en

plats att vila benen.
www.muuto.com Formbart

Fran svenska Ateljé Lyktan kommer Vault. Det &r ett
\L belysningssystem som &r utvecklat fér att vara bade
flexibelt och effektfullt. Med hjdlp av ljusskenorna och
vaggfasten kan du sjdlv formge belysningen i restaurangen.

www.ateljelyktan.se

%

Spindelnat

Web dr en kvalitativ matta frén
Asplund ddr designern, Marie-Louise
Hellgren, har hdmtat inspiration

fran spindlarnas varld. Den finns i

tvd storlekar och gérs fér hand i
Indien.

www.asplund.org

< Munblast
Den hdr vasen ger ett levande intryck
med sin virvel. Med sina 47 centimetrar
ger den utrymme fér stora buketter och
kvistar. Den lanserades nyligen av Ferm

living och sl@pps snart till férséljning.

www.fermliving.com
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ALSKAR DINA
GASTER KOTT?

Da kommer de att dlska vara vegetariska produkter.

The Vegetarian Butcher ar varumarket for alla som alskar kott men av olika anledningar letar
goda och grona alternativ. Valj mellan NoMince, NoBeef Burger, NoChicken Nuggets och NoChicken
Chunks, som inte bara smakar som riktigt kott utan ocksd pdminner om "The real deal”
ifrdga om textur. Tror du oss inte? Prova sa far du se.

Art.nr Produkt
67951967 Sojanuggets NoChicken Nuggets, 1,75 kg

67951958 Sojafars NoMince, 2,0 kg
67951955  Sojaburgare NoBeef Burger, 2,4 kg (30 burgare)
67951953 Sojabitar NoChicken Chunks, 1,75 kg

Vill du veta mer om The Vegetarian Butcher?
Kontakta oss garnal!

Food
Solutions




elt fokuserad pd mat - genom
et féretag. Hon har gjort flera
land annat Havvi = Sjdlvklart:
tolkad av Elaine Asp och
mi - tradition, innovation

BIANCA TIPSAR!
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Foto: Rico Feldfoss

FOR DET GODA

Bianca Brandon-Cox dr den prisbelénta matfotografen som brinner fér att

hjdlpa restaurangsverige. | 6ver 10 dr har hon arbetat sida vid sida med hotell- och

restaurangdgare med ett mdl i sikte — att férbattra deras kommunikation.

— Jag kan hela kedjan
fran produkter till
restauranger, darfor
kdnner jag malgruppen
och vet vad de vill ha.

.4

dem att lyckas.

Jag vill verkligen hjalpa

Att inspirera andra och dela

med sig av kunskap &r vad som
driver Bianca. Nu har hon pausat
fotokarridgren och Idgger storre
delen av sin energi hos Visit Sweden

och Mdltidsturismprogrammet*.

— Min roll pd Visit Sweden ar

som projektledare for kunskaps-

spridningen. Jag ser till att foretag
och destinationsutvecklare far

nya kunskaper och insikter om vad
internationella maltidsresendrer vill
uppleva under sitt besok i Sverige.
Framférallt jobbar jag med att
fylla en kunskapsbank med mal-
gruppsanalyser, trendrapporter,
kurser och goda exempel pé& hur

andra gjort for att lyckas.

| forlangningen vill Visit Sweden fa
fler utlandska turister att resa till
Sverige, kdpa mer svenska livsmedel
och spendera mer pd restauranger
och pd sa satt 6ka Sveriges

konkurrenskraft som destination.

Ett satt att gora det pd ar att
hjdlpa aktérer inom restaurang-
sverige att marknadsféra sig pa
ba&sta satt, och utvecklas med
nya produkter och idéer. D&rfor
har Bianca bland annat tagit fram

ett matnyttigt webbinar i hur man

okar sin synlighet i digitala kanaler.

”"Sociala medier &r sa
oerhort kraftfullt”

Men det ar inte bara webbkurser
som kan hjélpa féretagen att
utvecklas — sociala medier spelar
en kraftfull roll i det hela. Att lyfta

blicken frdn sin egen verksamhet

*Mdltidsturismprogrammet/Exportprogram fér maltidsturism finansieras genom Landsbygdsprogrammet/EU, Visit Sweden och programmets partners.

Hur du vdcker aptit med bild

1. Fokuspunkt - erbjud ndgot
att fasta blicken pd. Ténk dig en
sallad, det ska finnas nagot att
fokusera pd. Det kan till exempel

vara en koéttbit eller en ort.

2. Highlights — 6gat séker sig till
det som dr ljusast. Toppa kottet
med lite flingsalt, det kan vara det

som gor att 6gat soker sig dit.

3. Styling - vilken story
runtomkring maten vill du
beratta? Anvdand snygga underlag,
tallrikar och bestick. Jag anvdander
ofta matt keramik. Varfér

inte samarbeta med en lokal

keramiker?

4. Naturligt = anvdnd gtbar

styling fran naturen. Saker som

for att kunna utveckla sitt féretag
och marknadsféra sig dr ndgot

Bianca verkligen rekommenderar.

Mdanga féretagare Bianca jobbat
med har varit smaféretagare som
gor mycket sjdlv. De har svart att
avsdtta tid till marknadsféring.
Men hon vill f& dem att forsta
vikten av att ta sig tid till att
lyfta blicken och utveckla sin
kommunikation, framférallt i

sociala medier.

— Sociala medier &r sd oerhort
kraftfullt. Det bygger relationer
med mdnniskor som sedan blir
dina kunder. Se det som att du
ldgger tid pd att bygga relationer.
Man kan nd hela varlden, gratis i
princip. Att ta sig den tiden ger

s@ mycket.

Visa personerna bakom
Biancas mdangariga erfarenhet
fran reklambyrder och karriar

som matfotograf har gett henne

kdnns naturligt, som blommor
och &rter, 6kar kdnslan av
genuin mat och passar nordiskt

matfotomanér.

5. Fargval - |&t matens farger
synas. Vdlj tallrikar med mindre
farg, det Gr maten som ska vara
fargen. Grdtt trd och grdaa platar
skulle jag sdga d@r det ultimata
underlaget. Men inte en rostfri
aluminiumbdnk. Det ar valdigt

svart att géra snyggt pa bild.

6. Perfectly imperfect - det

ska skava lite ndgonstans. Vi
madnniskor gillar nar saker avviker.
Det kan vara kladd, ndgot som

ligger lite utanfér skarbradan. Eller

lite flingsalt utanfér tallriken.

vardefulla insikter om vad som
funkar b&st ndr man vill synas

i sociala medier.

Snygga bilder och filmer ar sjdlv-
klart viktigt. Men lika viktigt

ar att skapa balans i flédet

och visa personerna bakom
foretaget. Att dela med sig om
vad som hander i bakgrunden

ar effektfullt.

— Ta den lokala pizzerian som
exempel, folk dlskar att komma
bakom kulisserna. Hur gor ni?

Var lekfulla, snurra pd pizzan.

L&t besékarna ldra kénna
kockarna, beratta om personalens
favoritpizza. L&t personliga sma
berdttelser f& ta plats. Och blanda
genomtdnkta bilder pd mat med
bilder pd personal som méter
besdkaren med blicken.

Du kan som mdnniska inte varja
dig nér nadgon tittar pé dig. Det

ar effektfullt och personligt,

besdkaren blir sedd.

Smak p& Sapmi - Varje del raknas, Slowt

Och nar det kommer till mat-
fotografering vill Bianca betona
att man inte behdver ha den
senaste fotoutrustningen. Viktigast
dr att faktiskt komma ihdg att ta
bilderna och dela med sig.

— Lista allt du erbjuder och fota
det. Skaffa en bra mobilkamera,
varva film och foto. Film fér
overlagset mest uppmadrksamhet

i sociala medier. Men vi vill ocksé
vila 6gat pé fing, stillsamma bilder.

Skapa balans i flédet.

Yrke: Projektledare Maltids-
turismprogrammet Visit Sweden,
Food Photographer, Prop Stylist,
DoP & Content Manager

Hemsida: biancabrandoncox.com

Youtube: Food Photography
and Styling

Instagram: biancabrandoncox

Kunskapsbanken Mdltid: corporate.
visitsweden.com/kunskap/maltid
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) 1 Férebygg smittspridning

genom god handhygien

Bli vér Vegaspartner och & sprillans nya
Vegas-automater laddade med spdnnande
spel och frygga spelansvarsfunktioner. Golvstall med berdringsfri dispenser till for

v E GAS PARTN E R Vi tar hand om béde installation och service. . .

, LT handdesinfektion.

Du och din personal far utbildning, Ibpande

informattion och blir ocksé& en del av

Vegas Gr mer Gn bara en ot stérre nétverk. Den etanolbaserade Alcogelen i refillpase
spelautomat. Den ar husets eget forebygger och férhindrar smittspridning
Casino och en extra inkomstkalla L&s mer pd& eller ring via hander
for dig och din verksamhet. Vegassupporten direkt p& :

Placeras med fordel utanfor entrén till
restaurang/matsal.

Bendmning  |A-pris __|Kampanjpris
Golvstall med dispenser 3083 kr

Hojd 150 cm

Alcogel Plus Rubbermaid 1L | 170 kr “

For att ta del av erbjudandet, kontakta kundtjanst@rekal.se eller
ring 0158- 339 00, och uppge att du ar medlem i Krogdirekt.

ly
SVENSKA SPEL

Priserna dr exlusive moms. Kampanjen gdiller oktober och november.

2 . REKAL

FPI = - % Shining Everyday"

per ar pa Vegas? Det motsvarar ungefar
\\ 2 50 luncher per dag. Eller 9 000 liter 61 per ar.
Skillnaden &r att nya Vegas skoter sig sjclv.

=
~{ Viadrspecialister pa b

hygien och rengoring! .

SVENSKA
L-,\ZEGAS SPEL




Mijolken till Hjordndra-sortimentet
kommer fran ett femtiotal ekologiskt
certifierade mjolkgdrdar i Skane och
sodra Sverige. Utover de hoga krav pa
djuromsorg som dr gemensamma for
alla gardar som levererar var mjolk,
madste fodret pa de ekologiska gardarna
vara ekologiskt och till minst 60 procent
odlat pa den egna gdrden.

I Skanemejerier Storhushadlls sortiment hittar du narproducerade mejerivaror och kvalitetsost fran hela Europa. Besok oss pd storhushall.skanemejerier.se.

Skanemejerier

STORA NYHETER
FOR PROFFSKOKET

Nu utokar vi vart sortiment av 5 kg hinkar med Hjordndra
Ekologisk Creme Fraiche och Graddfil. Varsamt tillverkade
av mjolk fran KRAV-certifierade gardar i Skane och sodra
Sverige.

Genom att vdlja en storre forpackning istallet for
flera sma ar du med och minskar plastanvandningen.
De tomma hinkarna ar utmarkta for forvaring av till
exempel koksredskap eller stadprylar.

ke
¥OLOGISk;
Sl

CREME FRAICE

-,@u

Hirdpéra

‘ SKANEMEJERIER
EKOLOGISK CREME FRAICHE  EKOLOGISK GRADDFIL

Fetthalt 12%. 5 kg. Art nr: 368528

SKANEMEJERIER

Fetthalt 34%. 5 kg. Art nr: 368492

For &tta é@r sedan kopte bréderna Michel och André Feem Wasastugan i Mora.

Sedan starten har de varit med om mycket — allt frdn en vattenskada till att

oppna ytterligare en restaurang mitt under Corona-krisen!

Broéderna &r uppvéxta i Mora och
kopte restaurangen tillsammans
med sin pappa. Ndr de tog éver var
stdllet en nattklubb och sakta men
sdkert har de flyttat fokus fér att
f& restaurangen att bli det den ar
idag. | vdgen kom en vattenskada
och pd tva ars tid kunde de bara
hélla 6ppet i sex manader. Trots det
lyckades de férvandla nattklubben
till ett stdlle med en amerikansk

kénsla fér cajun och BBQ.

— Nu serverar vi goda burgare och
andra grillade rétter med fokus pd
kott, berattar Michel. Men vi kor

fortfarande livespelningar ndgra

kvdllar per ar. Eller ja, vi gjorde det

innan Covid-19 slog till.

Amerikansk inspiration
Till lunch bjuds gdsterna pé& en stor
buffé med olika klassiska ratter. P&

a la carten dr ratterna inspirerade

av det amerikanska cajun-kdket.
P& menyn samsas hogrevsburgare
med fajitas och grillade rakor.
Kvdallstid &r det manga som tittar
in fér att ta ett glas 4l eller nadgot

alkoholfritt alternativ.

— Det ar brorsan som ar kdks-

£ mdstare och jag skdter om

restaurangen, forklarar Michel.

Nytdnk i krisen

Det hade flutit pd i nagra ar

efter vattenskadan ndr Covid-19
plotsligt slog till. For att klara sig
igenom de tuffa mdnaderna under

vdren riktade Wasastugan in sig
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pd take away och hemkérning. De
bérjade ocksd sdlja matlddor via

sin lokala lca-butik.

— Det var som att ndgon stdngde
doérren, berattar Michel om sin
kansla i mars i &r. Men sen bérjade
det lossna och strax innan
midsommar kdnde vi att det var
igdng igen. Det var en valdigt skén

kansla!

Internationella besékare

Ett vanligt &r utan reserestriktioner
har restaurangen ménga
internationella gdster, saval

sommartid som vintertid.

— Under Vasaloppsveckan och
skidsemestrarna dr det ménga
som kommer hit, bade frédn Sverige

och utlandet.

| &r har forstas besdkare fran
andra ldnder minskat och dven om
restaurangen fortfarande inte har
lika ménga gaster som vanligt ar
Michel tacksam &ver att mdnga
har atervant och att det nu gar
battre an vad de hade vagat
hoppas pé.

Ny&ppnat i Orsa
I'juni i é&r slog man dessutom upp

doérrarna till ett nytt stdlle -

Brasserie Udden. En restaurang
med vackert ldge ned mot Orsasjon.
Aven hér serveras bade lunch och

a la carte. Och dessutom pizzal

— Vi skrev kontrakt pd det nya
stdllet vid arsskiftet och blev
sd@klart oroliga under varen fér hur
det skulle gé. Men det har gatt

over férvantan!

Vi 6nskar bréderna Feem lycka till.

Bdde i Orsa och i Mora!

FAKTA: Wasastugan
Webb: wasastugan.nu

Epost: info@wasastugan.nu
Tel: +46 (0)250-177 92

Di Luca & Di Luca

FERNANDO DI LUCA

Foodservice

KrogDirekt-produkter 2020

Olivolja ex.vergine
Originale
5,01x2

Di Luca: 1144 —
M/S. 289835 =
EAN: 7350002400418

Balsamvinager
1.G.P .
301x4 e

Di Luca: 2806
M/S: 383745 @
EAN: 7350002400197

Kronéartskockor
ortmarinerade
960 g x 2

Di Luca: 5291 ‘
M/S: 187807
EAN: 7350002404690

Kikartor

KIKERTOR s

2,6 kg x 6

Di Luca: 5311
M/S. 425728
EAN: 7350002400814

Kalamata
urkdrnade
PET
3,3kgx2

Di Luca: 1632
M/S: 588087
EAN: 7350002405925

Olivolja ex.vergine
Originale
201x6

Di Luca: 1143
M/S. 289843
EAN: 7350002400401

Balsamvinager
Vit
301x4 S

Di Luca: 2807
M/S 213132
EAN: 7350002403730

Kronartskockor
ortmarinerade
Hela med stjalk
2,45kgx6 |

Di Luca: 1740
M/S: 220129 ‘
EAN: 735000240700

|| monAnTsKoCko:
e

Stora Vita bénor

2,6 kg x 6

Di Luca: 5314 &
M/S. 425751
EAN: 7350002400845

Halkidiki
urkdrnade

3,3kg x 2 @

Di Luca: 1633
M/S: 588236
EAN: 7350002405932

Olivolja ex.vergine
Classico
EKO

501x2

Di Luca: 2014
M/S: 45951 4
EAN: 7350002407745

Vitvinsvindger
EKO
501x2

Di Luca: 1761
M/S: 438895
EAN: 7350002407219

Soltorkade tomater
strimlade
1,5 kg x 2

Di Luca: 5298
M/S: 191239 s
EAN: 7350002404744

Matvete Durum
EKO ‘
2,6 kgx 6

Di Luca: 5315 -
M/S: 553552
EAN: 7350002402375

Olivmix
urkdrnade

33kgx2 I

]

Di Luca: 1634
M/S. 588145
EAN: 7350002405949

Olivolja ex.vergine
PET

EKO =
101x6 3
Di Luca: 1646 =
M/S: 588731 M
EAN: 7350002406069
Sardeller

700gx 6

Di Luca: 5296

M/S: 187765

EAN: 7350002404720
Korsbarstomater

latt soltorkade

1,0 kg x 2

Di Luca: 5297 ;

M/S 1910490 I
EAN: 7350002404737

Zeta
Celentani
50kgx3

Di Luca: 1731
M/S. 224626
EAN: 7350002406915

Kalamata EKO
urkdrnade
PET
3,3kgx2

Di Luca: 1635
M/s 588061 R
EAN: 7350002405956

Olivolja ex.vergine
Citron

PET =
1,01x6 (o
Di Luca: 1254 <
M/S: 389395 e
EAN: 7350002405413
Kapris Stora

1,0 kg x 2

Di Luca: 5293

M/S: 191353

EAN: 7350002404706

Grillad Paprika

rod

1,6 kg x 2 :
s
| PAPRIKA

Di Luca: 5202

M/S. 206557 G

EAN: 7350002400708

direkt

samkops
gruppen

Di Luca / Di Luca

—— )

dilucafoodservice.se | www.dabas.com | 08-556 94 200

martin&servera
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Din Krogdirektkontakt

Dalarna Mikael Jones

Géoteborg, Kungsbacka, Boras, Skane Homan Karimi

Goteborg, Kungsbacka, Bords, Skane Lacky Tsompanidis

Ostergétland, Smaland

Hdlsingland, Gastrikland Lars Andersson

Thomas Bjérklund

Stockholm Johakim Philipson

Vastmanland Mario Macri

Vasternorrland Esbjérn Habicht

Ostergstiand Josef Yildiz

Kontakta

MIKAEL JONES

Samkopsgruppen

070-278 76 64

JOSEF YILDIZ

070-956 53 56

HOMAN KARIMI

073-657 69 97

LACKY TSOMPANIDIS

072-290 87 27

THOMAS BJORKLUND

070-84137 01

krogdirekt.com

070-278 76 64

073-657 69 97

072-290 87 27

070-841 3701

076-853 30 20

072-312 22 85

070-841 37 08

070-316 31 52

070-956 53 56

samkop.se

Du som foretagskund far en skraddarsydd |6sning for just ditt
foretag och basta tankbara service for elinkép. Med Bixia Framtid
erbjuder vi dig ett fornybart elavtal som kombinerar tryggheten i
ett fast elpris med mdjligheterna i det rorliga elpriset.

Teckna elavtal genom att ga in pa bixia.se/krogdirekt

ﬂgﬂ/ SO tede

Formanligt

eller ring oss pa 0771-12 12 00

7=\ Bixia

For mer narproducerad el

elavtal fran Bixia

Har du funderingar? Kontakta oss garna!

Bixia AB

0771-1212 00

foretag@bixia.se

www.bixia.se

FORNYBAR EL
#7A)\\ Bixia
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